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OP-1V.272.8.2021.BRP Zatacznik nr 1
Opis Przedmiotu zamoéwienia Czes¢ |:

Przedmiotem zamowienia jest Swiadczenie ustugi polegajgcej na prowadzeniu kampanii
reklamowej (kod CPV: 79341400-0) oraz innych dziatan w zakresie marketingu i promocji

Samorzgdowego Kongresu Gospodarczego Il Forum Regionéw Tréjmorza.

Opis przedmiotu zamoéwienia dotyczacego ustugi polegajacej na prowadzeniu
kampanii reklamowej oraz innych dzialan w zakresie marketingu i promocji
Samorzagdowego Kongresu Gospodarczego Il Forum Regionéw Tréjmorza
Wprowadzenie

Przedmiotem zamodwienia jest Swiadczenie ustugi polegajacej na prowadzeniu kampanii
reklamowej (kod CPV: 79341400-0) oraz innych dziatan w zakresie marketingu i promocji
Samorzgdowego Kongresu Gospodarczego Il Forum Regiondw Trdjmorza, zwanego dalej
.Kongresem”.

Kongres ktérego organizatorem jest Samorzgd Wojewddztwa Lubelskiego we wspotpracy
Z Instytutem Rozwoju Samorzadu Terytorialnego Wojewddztwa Lubelskiego oraz Lubelskim
Centrum Konferencyjnym, odbedzie sie w dniach: 27 - 28 kwietnia 2021 roku
w Lubelskim Centrum Konferencyjnym w Lublinie.

Kongres  bedzie  dostepny wformule  on-line, za  posrednictwem  strony

www.congress.lubelskie.pl z mozliwoscig rozwiniecia formuty do hybrydowej dla

ograniczonej liczby prelegentéw i gosci specjalnych.

Wydarzenie ma na celu wzmacnianie spojnosci regiondéw Unii Europejskiej poprzez bliskg
wspétprace spoteczno-gospodarczg, naukowg ikulturalng regionéw panstw Europy
Srodkowo-Wschodniej, deklarujgcych udziat w Inicjatywie Tréjmorza, tj.: Austrii, Bulgarii,

Chorwacji, Czech, Estonii, Litwy, Lotwy, Polski, Rumunii, Stowacji, Stowenii i Wegier.

Zamiarem organizatora jest, by Kongres stat sie cyklicznym miedzynarodowym wydarzeniem
gospodarczym skupiajgcym przedstawicieli administracji rzadowej i samorzgdowej, sektora
nauki i biznesu z 12 panstw czionkowskich Inicjatywy Tréjmorza, przedstawicieli partneréw
strategicznych (Unii Europejskiej, Stanéw Zjednoczonych i Niemiec) oraz regionéw
partnerskich Wojewddztwa Lubelskiego z Europy Wschodniej. Szczegdlne znaczenie dla
regionow inicjatywy ma réwniez rozbudowywanie wspotpracy wokot szlaku Via Carpatia.
W tym kontekscie organizacja Kongresu i || Forum jako ptaszczyzny wspotpracy regionéw
Tréjmorza bedzie stanowi¢ uzupetnienie dziatan realizowanych na poziomie
ponadnarodowym i kolejny krok do rozwoju gospodarczej wspotpracy miedzyregionalne;.
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Aby zaciesni¢ i zoptymalizowac¢ kontakty regionalne, wramach Kongresu planowane jest
powotanie Sieci Gospodarczej Regionéw Trojmorza i podpisanie stosownych deklaracji
przez zainteresowane samorzady.

Cele i zadania Sieci Gospodarczej Regionéw Tréjmorza:

« zmniejszanie luki infrastrukturalnej w Europie Srodkowo — Wschodniej wynikajacej ze
wspolnego doswiadczenia transformacji ustrojowej,

» budowanie wspotpracy miedzyregionalnej, stanowigcej komponent samorzadowy i lokalny
Inicjatywy Tréjmorza 3Sl,

« istotny impuls rozwojowy dla samorzgdow dzieki wspétpracy i budowaniu trwatych
powigzan w obszarze infrastruktury, transportu, cyfryzacji oraz innowacji,

« narzedzie do lepszego wykorzystania programéw UE dla Europy Srodkowej i Wschodniej
oraz Funduszu Tréjmorza,

* udziat w dynamicznym procesie odbudowy gospodarczej po pandemii.

W trakcie Wydarzenia podejmowane bedg nastepujgce tematy: wspétpraca gospodarcza
regionow Trojmorza, instrumenty finansowe UE, Fundusz Trojmorza, transport i logistyka
w kontekscie Via Carpatia, innowacyjna gospodarka i wspotpraca nauka-biznes,
transformacja cyfrowa, bezpieczenstwo energetyczne i zréwnowazony rozwdj, rolnictwo
i przetworstwo rolno-spozywcze, turystyka i promocja regionéw Trojmorza.

Samorzgdowy Kongres Gospodarczy Il Forum Regionéw Tréjmorza jest wspétfinansowany
ze srodkoéw projektu pt. ,Marketing Gospodarczy Wojewddztwa Lubelskiego II” — Dziatanie
3.6 Marketing Gospodarczy, Os priorytetowa 3: Konkurencyjnos¢ przedsiebiorstw, w ramach
Regionalnego  Programu  Operacyjnego  Wojewddztwa  Lubelskiego  2014-2020
wspoffinansowanego przez Unie Europejskg ze srodkdéw Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego.

Wydarzenie jest objete Patronatem Honorowym Prezydenta RP Andrzeja Dudy.

O kolejnych patronatach (merytorycznych, medialnych etc.) Zamawiajgcy bedzie informowat
Wykonawce sukcesywnie, w miare pozyskiwania patronow.

Jezykiem roboczym Kongresu jest jezyk polski i angielski.

Grupa docelowa
e Wiek: 18-65 lat;
o Osoby zamieszkate w regionach krajow zrzeszonych w Inicjatywie Tréjmorza;
e Przedsiebiorcy, szczegodlnie wiasciciele mikro, matych i $rednich przedsiebiorstw
z krajow zrzeszonych w Inicjatywie Tréjmorza;
e Samorzady szczebla regionalnego i lokalnego oraz ich jednostki podlegte z krajow
Inicjatywy Tréjmorza;
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e Pracownicy uczelni wyzszych i instytucji badawczych z krajéw Inicjatywy Tréjmorza,

e Instytucje otoczenia biznesu, parki naukowo-technologiczne, klastry i inne podmioty

dziatajgce na rzecz biznesu.
Warunki wykonania przedmiotu zamoéwienia

1. Wykonawca W ciggu 3 dni roboczych liczonych od dnia podpisania Umowy przedstawi
Zamawiajgcemu do akceptaciji:

1) Media plan, w ktérym Wykonawca zawrze propozycje tytutdbw www gazet oraz obstuge
serwisow: Facebook.com, Linkedin.com oraz Twitter.com, obstuge strony internetowej

www.congress.lubelskie.pl izaproponuje daty ukazywania sie artykutbw oraz postow,

poprzez ktore bedzie realizowat kampanie medialng. Zamawiajgcy bedzie miat prawo
wniesienia swoich uwag do propozycji Wykonawcy. Zamawiajgcy zaakceptuje media plan
uwzgledniajgcy uwagi w ciggu 3 dni roboczych.

2) Szczegotowa charakterystyke grupy docelowej kampanii, wraz z zaproponowanym dla tej
grupy artykutem / informacja.

3) Artykuty, ktére beda zawieraty informacje o Kongresie i Inicjatywie Tréjmorza. Dane
techniczne: Objetos¢ tekstu powinna sie zmiesci¢ w formacie A4 tj. nie mniej niz 2800
znakoéw pisarskich wraz ze spacjami. Artykut ma zawiera¢ tekst, grafike / zdjecia.
Wykonawca do tworzenia artykutow bedzie korzystat czesciowo z materiatow przekazanych
przez Zamawiajgcego (spoty, materiaty graficzne, teksty, inne). Materiaty od Zamawiajgcego
bedg sukcesywnie przekazywane po podpisaniu Umowy. Wykonawca bedzie zobowigzany
do napisania nie mniej niz 12 artykutéw w trakcie trwania umowy.

2. Po wykonaniu kampanii Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu raport przedstawiajgcy:
czas trwania kampanii, adresy www portali, na ktérych zostaty przeprowadzone dziatania
marketingowe, liczbe zamieszczonych artykutdw oraz liczbe zamieszczonych postéw
w portalach spotecznosciowych, zaangazowany budzet oraz formy reklamy (np. aktywne
pozyskiwanie obserwatoréw, zwiekszanie zasiegu postow). Raport bedzie stanowit
podsumowanie kampanii reklamowej i zostanie przekazany Zamawiajgcemu w terminie do
11 czerwca 2021 r. Uwagi Zamawiajgcego do raportu wynikajace z przestanych opracowan

beda przekazane w ciggu 5 dni roboczych do Wykonawcy.

Zakres ustug

|. Wykonawca zapewni kampanie reklamowa obejmujaca portale internetowe o zasiegu

krajowym i miedzynarodowym.
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Przedmiotem zamodwienia jest, kampania reklamowa realizowana w okresie od dnia
podpisania umowy do 28 maja 2021 r. Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu plan
kampanii na portalach internetowych, daty ukazywania sie artykutdéw / informacji oraz na
jakich portalach bedzie prowadzona kampania.

Do zadan Wykonawcy nalezeé¢ bedzie, m. in.:

1. Przeprowadzenie kampanii reklamowej na dwoéch portalach internetowych o zasiegu
ogolnopolskim, na ktérych bedzie realizowana kampania reklamowa poprzez umieszczanie
artykutu / informacji o Kongresie i Inicjatywie Trojmorza od dnia zaakceptowania przez
Zamawiajgcego media planu, nie krocej niz przez 10 tygodni.

2. Zapewnienie trzydniowej promociji artykutu / informaciji na:

1) na gtéwnej stronie www dwoch renomowanych gazet, na ich portalach informacyjnych
0 zasiegu ogdlnopolskim, o tematyce gospodarczej i finansowej z gwarantowang liczbg nie
mniejszg niz 10 tysiecy odston dziennie, w terminach zawartych w media planie i przyjetych
przez Zamawiajgcego,

2) na gtownej stronie www dwoch dziennikdw informacyjnych o zasiegu ogdlnopolskim
z gwarantowang liczbg nie mniejszg niz 10 tysiecy dziennych odston, w terminach zawartych
w media planie i przyjetych przez Zamawiajgcego,

3)na gtébwnej stronie www portalu ogdlnopolskiego o tematyce: samorzgdowej
z gwarantowang liczbg nie mniejszg niz 10 tysiecy odston dziennie w co najmniej jednym
terminie, zawartym w media planie i zaakceptowanym przez Zamawiajgcego,

4) na gtéwnej stronie www trzech gazet dziennikbw z wojewddztw: Lubelskiego,
Podkarpackiego i Podlaskiego z gwarantowang liczbg nie mniejszg niz 10 tysiecy odston
dziennie, w co najmniej dwoch terminach zawartych w media planie i przyjetych przez

Zamawiajgcego.

Il. Wykonawca zapewni_obstuge istniejaceqo w serwisie Facebook.com konta

»Congress Lubelskie”, w tym:

1. Wykonawca uwzgledni w media planie, plan dziatan w serwisie Facebook.com w okresie
od dnia podpisania umowy do 28 maja 2021 r.. Powyzszy plan musi obejmowa¢ promocje
w co najmniej 6 krajach Inicjatywy Trojmorza, w tym Polski z gwarantowang tgczng liczbg
odston nie mniej niz 5 min w trakcie realizacji umowy w$rdd grupy docelowej w okresie
trwania umowy.

2. Wykonawca zapewni aktywne pozyskiwanie obserwatoréw, zwiekszanie zasiegu postow
poprzez planowanie i organizowanie kampanii promocyjnych.

3. Tworzenie contentu (np. tresci, materiatdw wideo, fotografii, infografik) we wspotpracy
z Zamawiajgcym oraz ich publikacja w serwisie Facebook.com. Liczba pfatnych postéw na

temat Kongresu, nie mniej niz 24 posty podczas trwania kampanii:
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1) w okresie od dnia podpisania umowy do dnia 24 marca 2021 r. minimum jeden post
tygodniowo — terminy publikacji — w uzgodnieniu z Zamawiajgcym;

2) w okresie od 25 marca 2021 r. do 25 kwietnia 2021 r. minimum dwa posty tygodniowo -
terminy publikacji — w uzgodnieniu z Zamawiajgcym;

3) w okresie 26 - 29 kwietnia br. minimum dwa posty dziennie; termin publikacji -
w uzgodnieniu z Zamawiajgcym,;

4) w okresie od 30 kwietnia 2021 r. do dnia 28 maja 2021 r. minimum jeden post tygodniowo;
termin publikacji - w uzgodnieniu z Zamawiajgcym;

4. Tworzenie postow, contentu (np. tresci, materiatdbw wideo, fotografii), udostepnianie
powigzanych z profilem Congress Lubelskie stron / postow / wydarzen.

Czas odpowiedzi Wykonawcy na zaproponowany post / wiadomo$¢ / informacje :

w dni powszednie: 8:00-20:00 — 2 godziny,

w weekend/swieta: 8:00-20:00 — 4 godziny.

5. Przedstawienie contentu/ tresci oraz jego akceptacja odbywacC sie bedzie wytgcznie

poprzez kontakt mailowy z wyznaczonymi przez Zamawiajgcego osobami.

Ill. Wykonawca zapewni obsluge istniejagcego w serwisach Twitter.com oraz

LinkedIin.com konta ,,Congress Lubelskie” w tym:

1. Wykonawca uwzgledni w media planie, plan dziatan w serwisach Linkedin.com oraz
Twitter.com. W zawigzku z tym, Wykonawca zaplanuje i zorganizuje ptatng kampanie
w serwisach Linkedin.com oraz Twitter.com, ktéra zapewni tgczne dotarcie do co najmniej
300 tysiecy osob z grupy docelowej przez okres trwania umowy. Czas trwania kampanii od
dnia podpisania umowy do 28 maja 2021 r.

2. Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy uprawnienia do administrowania kontem
w odpowiednich serwisach w dniu podpisania Umowy na czas realizacji umowy.

3. Tworzenie contentu (tresci, infografiki, zdjecia) we wspotpracy z Zamawiajgcym oraz
publikacje materiatéw w serwisach:

a) Twitter.com, w ilosci nie mniej niz 24 posty podczas trwania kampanii:

1) w okresie od dnia podpisania umowy do dnia 24 marca 2021 r. minimum jeden post
tygodniowo — terminy publikacji — w uzgodnieniu z Zamawiajgcym;

2) w okresie od 25 marca 2021 r. do 25 kwietnia 2021 r. minimum dwa posty tygodniowo -
terminy publikacji — w uzgodnieniu z Zamawiajgcym;

3) w okresie 26 - 29 kwietnia br. minimum dwa posty dziennie; termin publikacji —
w uzgodnieniu z Zamawiajgcym;

4) w okresie od 30 kwietnia 20021 r. do dnia 28 maja 2021 r. minimum jeden post

tygodniowo; termin publikacji - w uzgodnieniu z Zamawiajgcym;
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b) LinkedIn.com, w iloSci nie mniej niz 24 posty podczas trwania kampanii:
1) w okresie od dnia podpisania umowy do dnia 24 marca 2021 r. minimum jeden post
tygodniowo - terminy publikacji — w uzgodnieniu z Zamawiajgcym;
2) w okresie od 25 marca 2021 r. do 25 kwietnia 2021 r. minimum dwa posty tygodniowo -
terminy publikacji — w uzgodnieniu z Zamawiajgcym;
3) w okresie 26 - 29 kwietnia br.- minimum dwa posty dziennie; termin publikacji -
w uzgodnieniu z Zamawiajgcym,;
4) w okresie od 30 kwietnia 2021 r. do dnia 28 maja 2021 r. minimum jeden post tygodniowo;

termin publikacji - w uzgodnieniu z Zamawiajgcym.

IV. Wykonawca zapewni obstuge istniejacej strony internetowej

www.congress.lubelskie.pl, w tym:

1. Tworzenie contentu postéw (np. tresci, materiatbw wideo, fotografii, infografiki)we
wspétpracy z Zamawiajgcym, umieszczanie materiatdw w zaktadce ,Aktualnosci” w iloSci
minimum dwie publikacje tygodniowo, w ilosci nie mniejszej niz 24 materiatow / postéw
w okresie trwania kampanii, z uwzglednieniem SEO (fraza kluczowa, tagi, stug, opis meta,
znaczniki meta). Zamawiajacy przekaze Wykonawcy uprawnienia moderatora strony

internetowej www.congress.lubelskie.pl w dniu podpisania Umowy na czas realizacji umowy.

2. Wykonawca zapewni powigzanie strony internetowej z profilem Congress Lubelskie
w mediach spotecznosciowych poprzez odsytanie (za pomoca linku) do strony internetowej

Z postow publikowanych w serwisach Facebook.com, Twitter.com oraz LinkedIn.com.

Uwagi
1. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do samodzielnego publikowania tresci na stronie

www.congress.lubelskie.pl oraz w mediach spotecznosciowych bez wptywu na prowadzong

przez Wykonawce kampanie promocyjng.

2. Wykonawca zobowigzany jest do stosowania przygotowanej przez Zamawiajgcego
koncepcji wizualnej (logo, kolorystyka) Kongresu, ktérg Zamawiajgcy przekaze w dniu
podpisania Umowy. W trakcie realizacji Umowy kreacje graficzne do wszystkich formatow
dziatan promocyjnych muszg by¢é zgodne z koncepcjg wizualng Kongresu izostac
dopasowane do grupy docelowej kampanii.

3. Wykonawca oznaczy wszystkie przygotowane materialty zgodnie z wytycznymi
Zamawiajgcego, tj. umieszczenie logotypu promocyjnego Wojewddztwa Lubelskiego,
zgodnie z Systemem Identyfikacji Wizualnej ,Lubelskie Smakuj Zycie” oraz logotypéw
zawierajgcych elementy zgodne z wytycznymi stosowanymi do projektow finansowanych

z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.
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4. Wszystkie materialy zostang przekazane przez Zamawiajgcego niezwitocznie po

podpisaniu Umowy.
OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA CZESC Il

Il. Czes$é: Przedmiotem zamdwienia jest ustuga polegajgca na przygotowaniu 3 spotéw
promocyjnych (kod CPV: 92111200-4) dedykowanych Samorzgdowemu Kongresowi

Gospodarczemu Il Forum Regionéw Tréjmorza.

Opis przedmiotu zamoéwienia dotyczacy ustugi polegajacej na przygotowaniu 3 spotéw
promocyjnych dedykowanych Samorzagdowemu Kongresowi Gospodarczemu Il Forum

Regionéw Trojmorza.

Wprowadzenie
Przedmiotem zamoéwienia jest ustuga polegajgca na przygotowaniu 3 spotow
promocyjnych (kod CPV: 92111200-4) dedykowanych Samorzgdowemu Kongresowi

Gospodarczemu Il Forum Regionéw Trojmorza, zwanemu dalej ,Kongresem”.

Samorzgdowy Kongres Gospodarczy, Il Forum Regionoéw Tréjmorza, ktérego organizatorem
jest Samorzad Wojewddztwa Lubelskiego we wspotpracy z Instytutem Rozwoju Samorzadu
Terytorialnego Wojewddztwa Lubelskiego oraz Lubelskim Centrum Konferencyjnym,
odbedzie sie w dniach: 27 - 28 kwietnia 2021 roku w Lubelskim Centrum
Konferencyjnym w Lublinie.

Kongres bedzie  dostepny  w formule on-line, za posrednictwem strony

www.congress.lubelskie.pl z mozliwoscig rozwiniecia formuty do hybrydowej dla

ograniczonej liczby prelegentéw i gosci specjalnych.

Wydarzenie ma na celu wzmacnianie spojnosci regiondéw Unii Europejskiej poprzez bliskg
wspétprace spoteczno-gospodarczg, naukowg ikulturalng regionéw panstw Europy
Srodkowo-Wschodniej, deklarujgcych udziat w Inicjatywie Tréjmorza, tj.: Austrii, Bulgarii,
Chorwacji, Czech, Estonii, Litwy, totwy, Polski, Rumunii, Stowac;ji, Stowenii i Wegier.

Zamiarem organizatora jest, by Kongres stat sie cyklicznym miedzynarodowym wydarzeniem
gospodarczym skupiajgcym przedstawicieli administracji rzgdowej i samorzgdowej, sektora
nauki i biznesu z 12 panstw czionkowskich Inicjatywy Trojmorza, przedstawicieli partnerow
strategicznych (Unii Europejskiej, Stanéw Zjednoczonych i Niemiec) oraz regionéw
partnerskich Wojewddztwa Lubelskiego z Europy Wschodniej. Szczegdlne znaczenie dla

regionow inicjatywy ma rowniez rozbudowywanie wspotpracy wokot szlaku Via Carpatia.
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W tym kontekscie organizacja Kongresu i || Forum jako ptaszczyzny wspotpracy regionéw
Tréjmorza bedzie stanowi¢ uzupetlnienie dziatan realizowanych na poziomie
ponadnarodowym i kolejny krok do rozwoju gospodarczej wspotpracy miedzyregionalne;.
Aby zaciesni¢ i zoptymalizowaé kontakty regionalne, wramach Wydarzenia planowane jest
powotanie Sieci Gospodarczej Regionéw Tréjmorza i podpisanie stosownych deklaraciji
przez zainteresowane samorzady.

Cele i zadania Sieci Gospodarczej Regionéw Tréjmorza:

« zmniejszanie luki infrastrukturainej w Europie Srodkowo — Wschodniej wynikajacej
ze wspolnego doswiadczenia transformaciji ustrojowej,

» budowanie wspotpracy miedzyregionalnej, stanowigcej komponent samorzgdowy i lokalny
Inicjatywy Tréjmorza 3SI,

» istotny impuls rozwojowy dla samorzgdéw dzieki wspédipracy i budowaniu trwatych
powigzan w obszarze infrastruktury, transportu, cyfryzacji oraz innowacji,

« narzedzie do lepszego wykorzystania programéw UE dla Europy Srodkowej i Wschodniej
oraz Funduszu Tréjmorza,

* udziat w dynamicznym procesie odbudowy gospodarczej po pandemii.

W trakcie Wydarzenia podejmowane bedg nastepujgce tematy: wspétpraca gospodarcza
regionow Trojmorza, instrumenty finansowe UE, Fundusz Trojmorza, transport i logistyka
w kontekscie Via Carpatia, innowacyjna gospodarka i wspoipraca nauka-biznes,
transformacja cyfrowa, bezpieczenstwo energetyczne i zréwnowazony rozwdj, rolnictwo
i przetworstwo rolno-spozywcze, turystyka i promocja regionéw Trojmorza.

Samorzgdowy Kongres Gospodarczy |l Forum Regiondéw Trojmorza jest wspoffinansowany
ze srodkow projektu pt. ,Marketing Gospodarczy Wojewddztwa Lubelskiego II” — Dziatanie
3.6 Marketing Gospodarczy, Os priorytetowa 3: Konkurencyjnos¢ przedsiebiorstw, w ramach
Regionalnego  Programu  Operacyjnego  Wojewddztwa  Lubelskiego  2014-2020
wspoffinansowanego przez Unie Europejskg ze srodkdéw Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego.

Wydarzenie jest objete Patronatem Honorowym Prezydenta RP Andrzeja Dudy.

O kolejnych patronatach (merytorycznych, medialnych etc.) Zamawiajgcy bedzie informowat
Wykonawce sukcesywnie, w miare pozyskiwania patronow.

Jezykiem roboczym Kongresu jest jezyk polski i angielski.
Zakres ustug

Wykonawca przygotuje trzy spoty promocyjne dedykowane Kongresowi.
Wykonawca przygotuje jeden spot o dlugosci 45-50 sekund, stanowiacy zapowiedz

Kongresu oraz dwa spoty o dtugosci 120-125 sekund dedykowane Kongresowi, bedg to:
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a) pierwszy spot ,,Zapowiedz” — o dtugosci od 45 sek. do 50 sek. przygotowany zostanie
przez Wykonawce jako zapowiedz Kongresu i bedzie wykorzystywany jako materiat w trakcie
Kongresu pomiedzy sesjami i panelami tematycznymi. Spot bedzie obejmowat informacije
zawierajgce tytul, date i miejsce Kongresu, dane teleadresowe i inne dane przekazane przez
Zamawiajgcego.

Materiat filmowy / wideo powinien zawiera¢ krotkie i estetyczne intro (wejscie) oraz konczyé¢
sie (planszg koncowg) wezwaniem do dziatania (C2A), np. zachecenie do wejscia na strone
internetowg dedykowang Kongresowi lub do obejrzenia innych materiatow wideo
Zamawiajgcego.

Na planszy koncowej musi by¢ zamieszczone oznakowanie, wszystkimi niezbednymi
logotypami wskazujgcymi zrodta finansowania. Logotypy zostang udostepnione przez
Zamawiajgcego, po podpisaniu Umowy.

Spot zostanie przygotowany w wersji polskiej z ttumaczeniem na jezyk angielski w postaci
napisow.

Termin wykonania pierwszego spotu - w ciggu 10 dni kalendarzowych od daty podpisania
umowy.

b) drugi spot , Tréjmorze” - o dlugosci od 120 sek. do 125 sek. ukazujgcy regiony
Zlokalizowane na terenie krajow wchodzgcych w skiad Inicjatywy Tréjmorza,
a w szczegolnosci wokét trasy Via Carpatia. Spot powinien mie¢ charakter uniwersalny,
w wiekszosci w jezyku angielskim z ttumaczeniem na jezyk polski w postaci napisow.
Wykonawca wykorzysta pojedyncze stowa, nawigzujgce do tematyki Kongresu w jezykach
narodowych krajow Trojmorza oraz bedzie korzystat z dostepnej koncepcji wizualnej
Kongresu.

Materiat wykorzystany do spotu moze pochodzi¢ z ogdlnodostepnych zrédet, powinien
zawiera¢ dynamiczne grafiki i materiaty wideo, plansze graficzne i inne elementy graficzne
zgodne z przyjeta koncepcjg wizualng Kongresu. Zamawiajgcy wymaga, by opracowany
material zawierat informacje o celach organizowanego Kongresu i Sieci Gospodarczej
Regionow Tréjmorza.

Na planszy koncowej musi by¢ zamieszczone oznakowanie, wszystkimi niezbednymi
logotypami wskazujgcymi zrodta finansowania. Logotypy zostang udostepnione przez
Zamawiajgcego, po podpisaniu Umowy.

Spot zostanie przygotowany w wersji polskiej z ttumaczeniem na jezyk angielski w postaci
napisow.

Termin wykonania drugiego spotu - w ciggu 14 dni kalendarzowych od daty podpisania
umowy.

Zawartos¢é merytoryczna do przygotowania drugiego spotu, przedstawia sie nastepujgco:
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1) Wykonawca projektujgc scenariusz spotu wezmie pod uwage.

Planujac scenariusz spotu Wykonawca powinien zwroci¢é uwage, by powstaty spot
cechowata oryginalnos¢ i pomystowos¢, by byt zachowany atrakcyjny sposéb przedstawienia
Kongresu isamej Inicjatywy Trojmorza, a takze celéw Sieci Gospodarczej Regionéw
Tréjmorza. Spot powinien zapewni¢ emocjonalnos¢é przekazu, planowane plenery.
Wykonawca zaplanuje niestandardowe rozwigzania, atym samym oryginalnosc
i nowatorstwo formy. Spot powinien zapewniaé rozpoznawalnos$é, atrakcyjnos¢ oraz
przycigga¢ uwage odbiorcow, poprzez takie parametry jak: tonalnos$¢, dostosowanie obrazu
do tresci merytorycznej, efekty wizualne, nowoczesne techniki filmowe itp. Wykonawca

zapewni czytelnosci przekazu spotu.

2) Spot powinien byé spéjny z zatozeniami Kongresu i samej Inicjatywy Tréjmorza,

a takze z celami Sieci Gospodarczej Regionéw Tréjmorza.

Przy planowaniu scenariuszy Wykonawca powinien braé pod uwage, by byt zachowany
zwigzek pomiedzy kreacjg, a celami Inicjatywy Trojmorza oraz samego Kongresu.
Przedstawiona kreacja powinna podkresla¢ znaczenie regionu Lubelskiego, dzieki istnieniu
ogromnych i unikatowych zasobdw, na mapie Polski i Europy jako miejsca atrakcyjnego
i konkurencyjnego gospodarczo. Wykonawca planujgc spot powinien wzigé pod uwage
wiarygodnos¢ budowanego przekazu, zawarcie symboli charakterystycznych dla Regionu

oraz Inicjatywy Trojmorza.
3) Sposoéb prezentowania komunikatu wraz ze sciezkg dzwiekowa

Wiasciwy sposéb prezentowania komunikatu oznacza jak najszerszy sposob dotarcia do
wskazanej grupy docelowej kampanii, w oryginalnej i nowoczesnej formie. Zamawiajgcy
pragnie podkresli¢, ze odbiorcami komunikatu bedg osoby: w wieku w przedziale 18-65 lat;
zamieszkate w regionach krajow zrzeszonych w Inicjatywie Tréjmorza; przedsiebiorcy,
szczegolnie wiadciciele mikro, matych i Srednich przedsiebiorstw z krajéw zrzeszonych
w inicjatywie Trojmorza; samorzady szczebla regionalnego i lokalnego oraz ich jednostki
podlegte z krajow Inicjatywy Tréjmorza; pracownicy uczelni wyzszych i instytucji badawczych
z krajow Inicjatywy Trdjmorza; instytucje otoczenia biznesu, parki naukowo-technologiczne,

klastry i inne podmioty dziatajgce na rzecz biznesu.

Wykonawca zapewni wiasciwy sposob dotarcia do grupy docelowej. Ponadto, istotne
dla Zamawiajgcego bedg: emocjonalno$¢, unikalnos¢ uzytych w kreacji wyrazen, stow.
OP-1V.272.8.2021.BRP
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Przekaz powinien prezentowac istote celéw Kongresu oraz atuty regionéw zaangazowanych
w Inicjatywe Tréjmorza, zwlaszcza wojewoddztwa lubelskiego. Wykonawca w sposéb
profesjonalny zbuduje klimat oraz pokaze pozytywne nastawienia do idei, dopasowanie do
koncepciji scenariusza i wykorzystanie nowoczesnych form przekazu. Wykonawca przygotuje
Sciezke dzwiekowg pod katem zauwazalnosci spotu (wyrdéznienia posréd innych spotow
reklamowych), jego atrakcyjnosci, unikatowosci (oryginalny podkiad muzyczny, lokalne

dzwieki — sp6jnos¢ promociji lokalnych walorow) i skupienia uwagi.

) trzeci spot ,,Kongres” — o dtugosci od 120 sek. do 125 sek. przygotowany zostanie

przez Wykonawce jako podsumowanie Kongresu. W tym celu Wykonawca zobowigzany jest

do zapewnienia minimum 1 operatora wraz z kamerg podczas trwania Kongresu, tj. w dniach

27-28 kwietnia 2021 r. Z pozyskanego przez Wykonawce materiatu zostanie on

wykorzystany do produkcji spotu. Zamawiajgcy przekaze rowniez Wykonawcy materiaty

audio — wideo z Kongresu, ktérych Wykonawca bedzie mogt uzy¢ do produkgji filmu / spotu.

Spot zostanie przygotowany w wersji polskiej z ttumaczeniem na jezyk angielski w postaci

napisow.

Na planszy koncowej musi by¢ zamieszczone oznakowanie, wszystkimi niezbednymi

logotypami wskazujgcymi zrodia finansowania. Logotypy zostang udostepnione przez

Zamawiajgcego, po podpisaniu Umowy.

Spot zostanie przygotowany w wersji polskiej oraz angielskiej z ttumaczeniem w postaci

napisow.

Termin wykonania tr spotu - w ciggu 12 dni kalendarzowych od dnia zakonczenia Kongresu

tj. od 29 kwietnia 2021 r..

SZCZEGOLOWE WYMAGANIA DOTYCZACE MATERIALOW FILMOWYCH/WIDEO

1. Wymagane bedzie zapewnienie zespotu gwarantujgcego profesjonalng realizacje filmowa,

ktéry ma doswiadczenie w produkcjach filmowych o charakterze odpowiadajgcym swoim

zakresem przedmiotowi zamdwienia. Zesp6t powinien by¢ wyposazony co najmniej w:

kamery, statywy, lampy reporterskie, urzadzenia stabilizujgce ruch kamery, mikrofony oraz

urzgdzenia rejestrujgce dzwiek.

2. Materiaty filmowe/wideo majg by¢ nagrane w jakosci Full HD, format 16:9, rozdzielczosé

1920x1080. Wykonawca zobowigzany bedzie do przeformatowania wersji finalnej do

formatow niezbednych do emisji w Internecie.

3. Wykonawca zobowigzany bedzie do obrébki graficznej (np. dodanie logo, podpiséw,

planszy itd.) wszystkich wytworzonych materiatéw filmowych/wideo.

4. Kazdy materiat filmowy/wideo powinien zawiera¢ krétkie i estetyczne intro oraz konczyé

sie (planszg koncowg) wezwaniem do dziatania (C2A), np. zachecenie do wejscia na strone
OP-IV.272.8.2021.BRP
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internetowg dedykowang Kongresowi lub do obejrzenia innych materiatdbw wideo
Zamawiajgcego.

5. Plansza koncowa musi zawiera¢ oznakowanie przekazane przez Zamawiajgcego wraz
ze wszystkimi niezbednymi logotypami wskazujgcymi zrédta finansowania, dostarczonymi
przez Zamawiajgcego po podpisaniu Umowy.

6. Proces przygotowania kazdego materiatu wideo powinien zawiera¢ co najmnigj
nastepujgce elementy:

v Preprodukcja: dokumentacja, scenariusz spotu;

v Produkcja: rezyseria, operator obrazu, operator kamery, kierownik planu,
dzwiekowiec, swiatto, kamery, dodatkowa technika zdjeciowa: dron, urzadzenie stabilizujgce
ruch kamery;

v Postprodukcja: montaz, grafika, w tym podpisy, logotypy, plansze, korekcja barwna,
udzwiekowienie, eksport finalnych plikéw.

7. Wykonawca w trakcie realizacji przedmiotu zaméwienia, powinien uwzgledni¢ nagranie
uje¢ z lotu ptaka we wskazanych materiatach wideo przy uzyciu specjalistycznego sprzetu
typu dron. Wykonawca ponosi koszty uzyskania zezwolen oraz pozwolen zwigzanych
z realizacjg ww. ujec.

8. W czasie produkcji spotow / filmow Wykonawca uwzgledni nagranie osob wskazanych
przez Zamawiajgcego.

9. Zamawiajgcy ma prawo zgtaszania zmian w spocie / filmie na kazdym etapie realizacji
materiatu.

10. Wykonawca wprowadzi zmiane w terminie 2 dni roboczych od przestania ich przez
Zamawiajgcego.

11. Gotowy materiat musi posiada¢ podktad muzyczny zaakceptowany przez
Zamawiajgcego (Wykonawca przedstawi propozycje min. 3 réznych linii melodycznych bez

wokalu do akceptacji Zamawiajgcego do kazdego z materiatéw wideo).

Uwagi
1. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do samodzielnego publikowania tresci na stronie

www.congress.lubelskie.pl oraz w mediach spotecznosciowych bez wptywu na prowadzong

przez Wykonawce kampanie promocyjng.

2. Wykonawca zobowigzany jest do stosowania przygotowanej przez Zamawiajgcego
koncepcji wizualnej (logo, kolorystyka) Kongresu, ktérg Zamawiajgcy przekaze w dniu
podpisania umowy.

3. Wykonawca oznaczy wszystkie przygotowane materialy zgodne 2z wytycznymi
Zamawiajgcego, tj. umieszczenie logotypu promocyjnego Wojewddztwa Lubelskiego,

zgodnie z Systemem Identyfikacji Wizualnej ,Lubelskie Smakuj Zycie” oraz logotypow
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Fundusze . . : Unia Europejska

Eqropejskis gz?clfpospollta g *lubelskyce/ Eumpejsk?mﬁdusz -

Program Regionalny - OtsKa 5“‘“’{‘7 %jcze. Rozwoju Regionalnego
zawierajgcych elementy zgodne z wytycznymi stosowanymi do projektéw finansowanych
Z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.

4. Niezbedne materiaty zostang przekazane przez Zamawiajgcego niezwtocznie
po podpisaniu umowy.
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